
LE CIRCUIT COURT PROGRAMMATIQUE

C O N N E C T



Da la i La m a

“Un manque de transparence entraine 
un profond sentiment d’insécurité et 
de méfiance”



Dévaluation.
Opacité.

Complexité.

La Réalité  du 
Programmatique

La Promesse du 
Programmatique

Simplicité.
Controle.
Trans parence.
Valeur.



Valeur.
Confiance.

Simplicité.

La Promesse du 
Programmatique

La Réalité  du 
Programmatique

Complexe.
Obs cure.
Opaque.
Peu de valeur.



Budget non attribuable Frais d’intermédiaires Des inventaires exploitables  Routes programmatiques

15% 60% 40%277

Quelques  chiffres  accablants…



Notre  ambition : Vous  rapprocher au plus  près  de ces  promes s es  initia les   
via  un concept de appliqué à  l’achat programmatique
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Le sys tème de yield management éditeur

Equitable

Efficace

Profitable

Transparente

La référence Française du sys tème de monétis ation programmatique, 

déployé chez près  de 70% du top éditeur local.

Une solution s imple et clef en main permettant de rétablir une compétition 

:
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Rationalis er la chaîne de valeur.

100ANNONCEUR EDITEUR

SSP
≈20%

Voies  Longues

SSP/Resellers
>25%

SSP
≈20%

Curate
≈10%

SSP
≈20%

<60

<70

<6590

90

90

Voie Courte

<7090
Voie Directe
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Une voie directe s ans  
frais  
d’intermédiaires .

Nettes  améliorations  de la cos t 
efficiency :
• CPM
• vCPM
• CPCV
• CPA

Technique.
Une intégration 
optimis ée en tous  
points  

• Rapidité d’exécution
• Amélioration du taux de participation 

aux enchères .
• Capacité à retrouver vos  prospects  

avec un match d’audiences  de 100% 
avec l’inventaires  de nos  éditeurs

• Fluidité et exactitude des  
informations  déclarées .

Ethique.
Trans parent, 
rémunérateur et 
éco-res pons able

Des  bénéfices  évidents

• Un cadre de diffus ion 100% 
premium et maitris é.

• Transparence financière totale.
• Rétribution éditeur maximale.
• Minimisation de l’émiss ion de 

CO2 lié à l’absence de rebonds  
servers .
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Financier.
Une voie directe s ans  
frais  
d’intermédiaires .

Une intégration 
optimis ée en tous  
points  

Des  bénéfices  évidents

Ethique.
Trans parent, 
rémunérateur et 
éco-res pons able

• Nettes  améliorations  de la cos t 
efficiency :

• CPM
• vCPM
• CPCV
• CPA

• Rapidité d’exécution
• Amélioration du taux de participations

aux enchères .
• Capacité à retrouver vos  prospects  

avec un match d’audiences  de 100%
avec l’inventaires  de nos  éditeurs

• Fluidité et exactitude des  informations
déclarées .

• Un cadre de diffus ion 100% 
premium et maitris é.

• Transparence financière totale.
• Rétribution éditeur maximale.
• Minimisation de l’émiss ion de 

CO2 lié à l’absence de rebonds  
servers .
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Trans parent, 
rémunérateur et 
éco-res pons able

Des  bénéfices  évidents

Financier.
Une voie directe s ans  
frais  
d’intermédiaires .

Technique.
Une intégration 
optimis ée en tous  
points  

• Un cadre de diffus ion 100% 
premium et maitris é.

• Transparence financière totale.
• Rétribution éditeur maximale.
• Minimisation de l’émiss ion de 

CO2 lié à l’absence de rebonds  
s ervers .

• Nettes  améliorations  de la cos t 
efficiency :

• CPM
• vCPM
• CPCV
• CPA

• Rapidité d’exécution
• Amélioration du taux de participation 

aux enchères .
• Capacité à retrouver vos  prospects  

avec un match d’audiences  de 100% 
avec l’inventaires  de nos  éditeurs

• Fluidité et exactitude des  
informations  déclarées .
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Une repris e de contrôle s ans  précédents

La capacité de mieux délivrer Sur des environnements maitrisés, Des performances accrues, Une juste rétribution des éditeurs

Amélioration des win% Digital Ad Trust Gain en productivité vidéo De rétribution éditeur

Et l’assurance d’une réconciliation financière totale entre les extrémités de la chaine



ANKT YOU!

N’hés itez pas à nous contacter pour dis cuter de vos
problématiques de performance et transparence !

Hoai Nguyen Hieu : hoai@hubvis or.io
Sylvain Travers  : s ylvain@hubvis or.io

mailto:hoai@hubvisor.io
http://hubvisor.io
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