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lere plateforme de co-marketing entre marques
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Le Co-marketing
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Les objectifs du Co-Marketing
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Emergeret Recruter de nouveaux Créerla préférence de Travailler son Image
se faire conna itre clients & Attirer du marque
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Affiche

/Narionnaud
PARIS

VOTRE LIVRE PHOTO
OFFERT
DES 45€ D'ACHAT

VOTRE LIVRE PHOTO

OFFERT

par
¥ photoweb

MARIONMNAUD.FR

MARIONNAUD X PHOTOWEB

350 000 bons pour un livre photo offert
vs visibilité 3601 (vitrine, PLV, @, RS, web...)
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Visibilité aupreés de 800 000 clients /
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DU MARS AUAE MAI
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des40€ daghat ou 15€ des T0E

CAMAIEU
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Cross-couponing / Asile
Colis croisée
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Ceux que vous aimez ?
Blissim crée chague mois des box

B LI SS I IVI beauté pleine de surprises : make-up,
soins, parfums... & offrir ou & s'offrir | )

sur les box

Offre pa rte Na i re -20% PS Sr vous cherchez l'occasion B | iSSi m

parfaite... C'est bientdt la féte des

vs visibilite BDD méres -

Bonjour David, ) |
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INTERFLORA ' =
DIAIWAIE N

INTERFLORA x DIAIWAIE
CO-Créatlon prOdL“t & Jeu s associent dans une operation

solidaire

concours Réseaux Sociaux
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Quels points communs

Détincelle du Co-Marketing

Similarité ou Complémentarité:

Cible

Valeurs

Theme

Canauxde communications
Canauxde distribution
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Une démarche chronophage

Brainstorm + démarcharge + relance

Trouverla bonne marque :

..univers,
..profil client,
..mécanique,
..objectif,
..contact,

6 .Imoment ...

1Match = TEMPS + ENERGIE + PERSEVERANCE
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En quelques clics,
des idées creatives
&un matching facilite
entre marques
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Fonctionnement

https://www.youtube.com/watch?v=Rgtia AhKrME

Trouvez

le bon

m my orand
Connections



Les fonctionnalités

o B &5 R

Exploration & Diffusion Recommandation Mise en relation
recherche
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Les bénéfices
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Ouvrezle champ des possibles Gagnezdutemps
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Business Model

Des formules adaptées aux différents besoins

Plateforme + Service

A

Service
de 350€ a 1500€ / mois

1Marque / 3 utilisateurs:

Acces illimité a la plateforme

+

Des heures daccompagnementchaque mois

Pourun service clé en main:
lesavantagesde la plateforme +dutemps homme

R
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Entrez dans I’'ere du « co »

Jennifer Beretti
06.09.052381
jennifer@mybrandconnec tions.com



http://www.mybrandconnections.com/
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