
1è re  p la te fo rm e  d e  c o - m a rke tin g  e n tre  m a rq u e s

Le  MEETIC d e s  m a rq u e s



Déjà des centaines de Match
Plu s  d e  20 0  m a rq u e s , e - c o m m e rc a n ts , e n s e ig n e s , m é d ia , a s s o c ia t io n s

Ma is o nBe a u té

Fo o d

Mo d e Se rvic e

Lo is irs Sa n téEn fa n ts



Le Co-marketing
Po u rq u o i u n  te l e n g o u e m e n t  ?

CRÉER DE LA VALEUR
ENRICHISSEMENT MUTUEL
• COMMUNAUTES
• CANAUX DE COMMUNICATION
• PLAN D’ANIMATION

• PRODUIT
• IMAGE
• VALEURS



VISIBILITÉ

Em e rg e r e t 
s e  fa ire  c o n n a ître

Re c ru te r d e  n o u ve a u x 
c lie n ts  & Attire r d u  

tra fic

Tra va ille r s o n  Im a g e

ACQUISITION

Les objectifs du Co-Marketing
Ac t io n  Cro is é e  o u  Co m m u n e

Cré e r la  p ré fé re n c e  d e  
m a rq u e

ENGAGEMENT IMAGE



MARIONNAUD X PHOTOWEB
CONVERSION / DIFFERENCIATION
350 000 bons pour un livre photo offert 
vs visibilité 360۹ (vitrine, PLV, @, RS, web…)

Vitro Affic h e

Em a ilin g

Flye r



ATOL X
MAISON DE LA PRESSE
VISIBILITE / TRAFIC
Visibilité auprès de 800 000 clients / 
jour (PLV / Coupons…) 
vs produits / goodies ATOL



CAMAIEU X
HELLOFRESH
ACQUISITION
Cross-couponing / Asile 
Colis croisée



AUCHAN / ONEY X
BLISSIM
FIDELISATION
Offre partenaire -20% 
vs visibilité BDD



INTERFLORA X
DIAIWAIE
ENGAGEMENT / BUZZ 
Co-création produit & jeu 
concours Réseaux Sociaux



Quels points communs
L’é t in c e lle  d u  Co - Ma rke t in g

Sim ila rité  o u  Co m p lé m e n ta rité : 

• Cib le
• Va le u rs
• Th è m e
• Ca n a u x d e  c o m m u n ic a t io n s  
• Ca n a u x d e  d is t rib u t io n



Une démarche chronophage
Bra in s to rm + d é m a rc h a rg e + re la n c e

Tro u ve r la  b o n n e  m a rq u e  :
… u n ive rs , 
… p ro fil c lie n t , 
… m é c a n iq u e , 
… o b je c t if,
… c o n ta c t ,
… m o m e n t  ….

1 Ma tc h  =  TEMPS +  ÉNERGIE +  PERSÉVÉRANCE



Co - m a rke tin g  Cre a tivity

En  q u e lq u e s  c lic s , 
d e s  id é e s  c ré a tive s
& u n  m a tc h in g fa c ilité  
e n tre  m a rq u e s



Fonctionnement
h t tp s :/ / www.yo u tu b e .c o m / wa tc h ?v= Rg t ia Ah KrME



Les fonctionnalités
Dig ita lis e r la  re c h e rc h e  d e  p a rte n a ire s

Diffu s io nExp lo ra tio n  & 
re c h e rc h e

Re c o m m a n d a tio n Mis e  e n  re la tio n



Les bénéfices
On  vo u s  fa c ilit e  la  vie !

Ga g n e z d u  te m p sOu vre z le  c h a m p  d e s  p o s s ib le s



Business Model
De s  fo rm u le s  a d a p té e s  a u x d iffé re n ts  b e s o in s

Se rvic e
d e  35 0 €  à  15 0 0 € /  m o is  

1 Ma rq u e  /  3  u t ilis a t e u rs :

Ac c è s  illim ité  à  la  p la te fo rm e

+
De s  h e u re s  d ’a c c o m p a g n e m e n t c h a q u e  m o is

Po u r u n  s e rv ic e  c lé  e n  m a in : 
le s  a va n t a g e s  d e  la  p la t e fo rm e  + d u  t e m p s  h o m m e

Pla te fo rm e  +  Se rvic e



www.m yb ra n d c o n n e c tio n s .com

Entrez dans l’ère du « co »
J e n n ife r Be re tti
0 6 .0 9 .0 5 .23.8 1

je n n ife r@m yb ra n d c o n n e c tio n s .c o m

http://www.mybrandconnections.com/
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