START-UP

SPECIAL MARKETING & COMMUNICATION

@ Posez vos questions via
la boite de dialogue Teams

Merci de désactiver
votre micro et votre caméra
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1 ‘ Paradoxe shopper :

Une attention volatile, hyper sollicitée et réduite...

DECOUVERTE CONSIDERATION

ENGAGEMENT EVALUATION

DESIR RATIONNEL

JUSTIFICATION «. €N Méme temps qu’une

demande de simplicité,
personnalisation et
d’engagement des marques.

ACHAT



2 ‘ Une mission:

Transformer la complexité de la Big Data commerce digital
en dispositifs opérationnels simples, efficaces, précis et ludiques.

Une équipe d’experts: Grande Conso, Data Science et Retail Tech




3 ‘ Extraction, étude, exploitation, bilan: gestion Big Data de bout en bout

QCPAT

Tickets de
caisse

Intermarche E.Leclerc@ Carrefour (@)

MONOPRIX GGéant franprix &

Casino

Systéme @ Desktop, mobile,
application

Deep Learning

Analyses,
Simulations,

Prédictions. Profil

spécifique
pour chaque
shopper

site e-marchand

Marques

Temps Forts
Enseignes

Temps Forts
marques

Ultra perso

Shopper




4‘ Démo Promo Gaming: pragmatisme et efficacité.

1. Le client est exposé a la campagne 2. Le client sélectionne X produits
et clique sur la banniére. parmi les produits éligibles.

1 taurier 2021

I.ES 15 JOURS DE LA
< BEAUTE

Tentez de gagner le remboursement de
votre pamer

UHSES 100% REMBOU

S AV




4‘ Démo Promo Gaming: pragmatisme et efficacité.

3. Affichage de son jeu sur la page de confirmation 4. S'il gagne, le client est contacté
de commande et résultat immédiat. par email pour obtenir son gain.

&—j .. Votre commande n°250740337 est validée
Un emal de confirmation vous a été envoyé a fadresse

targeted@luckycart.com

PARTENAIRES

=1

Drive
Samedi 3 avril 2021 17:30-18:00

~ ‘w5~ FELICITATIONS

vous avez gagné !

INTERMARCHE La Teste de Buch
Boulevard des Miquelots, 33260 La Teste de Buch

(Y Total panier

107,80 € palement 3 la réception

!
Intermarche Bravo Franck !

C'est votre jour de chance ! Vous venez de gagner 119 € grace au Drive
Intermarché. Nous sommes frés heureux de vous compter parmi nos gagnants.

Pour percevoir votre gain, nous vous invitons a saisir vos coordonnées bancaires ou
votre compte PayPal sur la page sécurisée acc ible via le lien ci-d us :

A vous de jouer, Thomas

107,80 €

Pour votre sécurité, vos informations bancaires ne seront pas conservées et seront

utilisées uniquement dans le cadre de ce jeu. Conformément aux conditions de

participation, vous disposez de 10 jours aprés la date de votre gain pour nous

transmettre ces informations. Votre gain sera annulé si vous ne fransmettez pas ces
informations dans le délai imparti.

Un virement sur votre compte sera effectué au plus tard le 10/03/2021.

A trés bientbt sur notre site !

L'équipe de votre Drive Intermarché

P15 - Sl Sun chdennia est irmct, ospker ) cobes cethe url duna wobe mvigeleu | B g0 ckycar conislermanche e wssouipredes




5‘ Services Lucky Cart

SHOPPING
XP
totalement
personnalisée

Tempo Shopper T e ler & 2e
PANIER

CROSS CATEG INNOVATION
Tempo Marque

BRAND CONTENT RDV HEBDO

Tempo Enseigne ACTIVATION e e
ENSEIGNE MULTIMARQUE
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6 Mesures précises, fiables, sources de transfert identifiées
(promo gaming et ultra perso)

80 684 €

59%

137 482 €

= de CA impacté
(recrutés + réactivés
+ incrémental des
fidélisés)

C.A.HT des
références
animées
pendant la
campagne

56 799 €

41%

= de CA naturei des
consommateurs
fideles

/

du CA HT impacté des clients n'ayant pas acheté au
cours des 6 mois précédant la campagne

Clients
réactivés

Clients
fidélisés

(o

Incrémental

CA Clients

Fidélisés total

14044€ = 17%

du CA HT impacté des clients n'ayant pas acheté au
cours des 3 mois précédant la campagne

9761 € —] 12%

du CA HT impacté des clients ayant acheté au cours
des 3 mois précédant la campagne

56799€ + 9761€ = 66 559€

= (CA naturel des consommateurs fidéles)
+ (CA incrémental généré par les consommateurs
fideles)

10%

48%



7 ‘BENEFICES

 Répondant aux attentes des e.shoppers sur la & la simplicité.

« Immédiateté du résultat et effet surprise.

. chez les e-commercgants

. des dispositifs

. pour les Retailers & les marques.

» Permettant d'augmenter le de I'enseigne (+20% en moyenne).

. et comportement frauduleux.
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