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L’exemple

ORCHESTRA

OBJECTIF
Digitalisation Catalogue
Drive to store

MIX-MEDIA
Display Mobile / Sodals

KPI
12 Millions d'impressions
2,5 Millions d'exposeés uniques
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Ciblage des lieux de vie
des visiteurs PDV
Données GPS Vectaury

Zone sans deéperdition

Sélection de la plus petite

zone comportant au
moins

Calcul des zones automatisé
Notre technologie calcule la
zone optimale
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Create videos with https://clipchamp.com/en/video-editor - free online video editor, video compressor, video converter.
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@ 5 - Mesure

Activité
\/\ PDV non
/\/\ jumeau
PDV jumeau
#1
PDV testé
Temps

Nous identifions les PDV dont
I'activité varie de la méme
maniére
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Activité

PDV jumeau
moy.

- TS PDV testé

Campagne

Temps

Les jumeaux nous permettent
de connaitre le niveau d’activité
qu’aurait eu le magasin

sans soutien pub

Activité

uplift

PDV testé

: Temps

La différence entre I'activité
constatée et I'activité prévue
est l'uplift
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UPLIFT €

@ 5 - Mesure

CA

Ecart attendu VS réalisé (volume hebdo)
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Uplift CA (Volume) . Uplift CA (cumulé)

UPLIFT 2,15%
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ROAS 2,5€
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UPLIFT VOLUME

Trafic

Ecart attendu VS réalisé (volume hebdo)

a
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Uplift visites (Volume) . Uplift visites (cumulé)
UPLIFT 1,3%
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CPIV 25€
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Roland Aouizerate
VP Sales

—> roland.aouizerate@mobsuccess.com

+336 711903514
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