




https://www.youtube.com/watch?v=AgHQ-6yoFbw








FAVORISER DES PRATIQUES 
RESPECTUEUSES DE L’ENVIRONNEMENT ET 

DE NOS COLLABORATEURS 

Agir pour réduire l’empreinte carbone de nos 

activités

Sensibiliser nos collaborateurs et adhérents à 

une gestion raisonnée des ressources

ACCOMPAGNER NOS ADHÉRENTS DANS 
LEUR TRANSITION SOCIALE ET ÉCOLOGIQUE 

Mission RSE

Assurer un environnement garantissant de 

bonnes conditions de travail et 

l’épanouissement de nos collaborateurs

Promouvoir la communication et le marketing 

durable auprès des adhérents

Outiller les adhérents pour mesurer et 

améliorer leurs impacts sociaux et 

environnementaux pour la communication et le 

marketing durable

Maintenir un dialogue permanent avec les 

adhérents afin de faire évoluer nos offres en 

cohérence avec leurs attentes

ÊTRE UN ACTEUR RESPONSABLE SUR 
NOTRE TÉRRITOIRE ET FÉDÉRER NOS 

PARTIES PRENANTES

Garantir une conduite éthique des affaires et 

sensibiliser nos équipes et adhérents aux 

pratiques loyales, éthiques et responsables

Fédérer et collaborer avec notre écosystème 

pour accélérer la transition écologique et 

sociale des marques 

Faciliter l’accessibilité de la communication et 

du marketing durable







https://blog.morning.fr/category/impact/
https://www.sgs.com/fr-fr/actualites/2022/02/sgs-et-green-evenements-creent-lead-le-label-evenement-a-ambition-durable
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https://uniondesmarques.fr/nos-services/communication-marketing-responsables/progamme-faire
https://uniondesmarques.fr/nos-communaut%C3%A9s/a-propos-des-communaut%C3%A9s/responsible-communication-team
https://uniondesmarques.fr/nos-services/communication-marketing-responsables/guides-et-outils/guides-et-outils
https://uniondesmarques.fr/brand-academy/a-propos-de-la-brand-academy
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https://uniondesmarques.fr/impact/oneframe
https://uniondesmarques.fr/impact/oneframe
https://uniondesmarques.fr/nos-services/communication-marketing-responsables/guides-et-outils/guides-et-outils
https://uniondesmarques.fr/nos-services/communication-marketing-responsables/guides-et-outils/guides-et-outils


https://www.youtube.com/watch?v=K0u7y-rmE1Q
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https://www.publicite-responsable.ecologie.gouv.fr/les-contrats-climat/les-signataires-des-contrats-climat/
https://www.google.com/url?sa=t&source=web&rct=j&opi=89978449&url=https://www.entreprises.gouv.fr/files/files/secteurs-d-activite/industrie/charte-pour-une-representation-mixte-des-jouets.pdf&ved=2ahUKEwjCj96JpuSFAxUKVqQEHTqvBNkQFnoECA8QAQ&usg=AOvVaw0y4YO-tQQjZEfIttyYex2C
https://www.google.com/url?sa=t&source=web&rct=j&opi=89978449&url=https://www.arcom.fr/nos-ressources/espace-juridique/textes-juridiques/charte-contre-les-stereotypes-sexistes-dans-les-publicites&ved=2ahUKEwilnL2WpuSFAxU5Q6QEHbegDysQFnoECA4QAQ&usg=AOvVaw0d3Rd_NefvA60JwEP6tOZM
https://www.google.com/url?sa=t&source=web&rct=j&opi=89978449&url=https://www.arcom.fr/nos-ressources/espace-juridique/textes-juridiques/charte-contre-les-stereotypes-sexistes-dans-les-publicites&ved=2ahUKEwilnL2WpuSFAxU5Q6QEHbegDysQFnoECA4QAQ&usg=AOvVaw0d3Rd_NefvA60JwEP6tOZM
https://www.google.com/url?sa=t&source=web&rct=j&opi=89978449&url=https://www.arcom.fr/nos-ressources/espace-juridique/textes-juridiques/la-charte-alimentaire-2020-2024&ved=2ahUKEwjgsIOmpuSFAxXmUKQEHfwJA_AQFnoECB8QAQ&usg=AOvVaw3jDkH-AB9Mv942SuoS6hif
https://www.google.com/url?sa=t&source=web&rct=j&opi=89978449&url=https://www.arcom.fr/nos-ressources/espace-juridique/textes-juridiques/la-charte-alimentaire-2020-2024&ved=2ahUKEwjgsIOmpuSFAxXmUKQEHfwJA_AQFnoECB8QAQ&usg=AOvVaw3jDkH-AB9Mv942SuoS6hif
https://wfanet.org/
https://adnetzero.com/


https://uniondesmarques.fr/nos-services/communication-marketing-responsables/-represente/represente
https://www.media-smart.fr/la-demarche/
https://reussir-avec-un-marketing-responsable.org/
https://www.media-institute.com/formations/certificat-communication-responsable/


https://www.youtube.com/watch?v=QKMFjCXiTAs


https://www.youtube.com/watch?v=OL4Z8IjtHZ8


• Dans un environnement où les médias sont en constante évolution sous l’influence des innovations technologiques, la distinction entre l’information et la

communication est parfois complexe. Face à ces territoires d’expression toujours plus vastes, et moins bien maîtrisés, les enfants et les adolescents ont besoin

d’apprendre à être responsables et capables de faire des choix. L’initiative Media Smart a pour enjeu et objectif de les aiguiller par la formation et la

sensibilisation.

• Media Smart est un programme pédagogique à destination des enseignants du primaire et du collège permettant d’apporter les clés de compréhension des

médias et des métiers de la communication aux élèves. Il s’agit d’une initiative européenne, lancée en France en 2009 et portée par l’Union des marques.

• Constitué d’une trentaine de kits téléchargeables gratuitement sur le site internet de Media Smart, le programme a pour vocation d’apporter les clés de

compréhension des médias et des métiers de la communication. La démarche Media Smart se fixe pour objectif de donner aux enfants et aux adolescents les

outils pour identifier la publicité, en comprendre le fonctionnement, développer leur prise de recul et réfléchir à leurs propres pratiques.

• Media Smart se construit autour de quatre grands thèmes qui expliquent :

✓ Les médias et les métiers de la publicité

✓ Les objectifs et le fonctionnement de la publicité

✓ La publicité digitale et les réseaux sociaux

✓ Le lien entre publicité et les principes citoyens

• Depuis leurs créations, près de 29 000 kits ont été diffusés auprès des enseignants et professeurs des écoles. En tenant le compte des effectifs de classe, plus 

d’un million d’élèves ont été touchés par le programme 

Estimation depuis la création du programme en 2009 à partir des réponses de demande de kits par voies postales et téléchargements des kits sur le site internet.

https://www.media-smart.fr/
https://www.media-smart.fr/
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