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Leviers dengagement, de fidélisation et
de conversion.
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Les réseaux sociaux, le canal ou vos consommateurs s’expriment le plus
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150M UGC postes sur Instagram et Tik Tok par jour !
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Identifier et collecter des contenus authentiques créés par les consommateurs

rowentafrance ©

rowenatrance @ Toutcomme

@lauraturbert et @valoumodeuze ,
nous vous souhaitons de trés belles

e rowentafrance  Léger, maniable,
g fétes avec X-0 &f

passe partout et facile & ranger &
Découvrez X-0

Arannée prochaine !
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ROWENTAFRANCE

< Tagged

vl lesfauvelles
@ cons Défense

Ilest devenu indispensable

Orienter les communautés dans leurs
créations pour renforcer les messages
de marque

oQv
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nse c les Stars On adooore... more
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“Potentialiser” les performances liées a 2« sk i
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Transformer les consommateurs et leurs contenus en leviers de croissance

CRM Social Smart Library d'UGC Shoppab]e Diffusion Omnicanal

Un taux de réponse de 80% 22K labels visuels Un taux de conversion x2
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Challenge 1 la récupération et la gestion des UGC

@ I La gestion des UGC en provennance du social est trés chronophage...

$ I Un match entre UGC et catalogue produit difficile
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Rowenta + AdAlong

Tous les UGC Rowenta postés sur
Instagram rassemblés et
automatiquement organises

Connectée au catalogue produit, réseaux
sociaux, site web...

Des performances mesurées par AB Tasty
en collaboration avec les équipes AdAlong

Confidential
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DISCOVER PRODUCTS COLLECT SHARE

UGC VIDEOS=
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Rowenta + AdAlong : Une collaboration réussie

ROWENTAFRANCE
< Tagged

Contenus consommateurs

1 5K I Rowenta collectés chaque
’ mois par AdAlong

Taux de réponse des
30% consommateurs aux messages
Rowenta envoyés via AdAlong

. electromarket.villeurbanne
Lyon, France
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Une conversion en e-com significative avec les UGC

Sur le CTA “click add to cart”

+70% ELJGr(I:es visiteurs exposé aux

3 Taux d’engagement sur les UGC
X vs. autre CTA sur la page

Revenue uplift par an sur

+6% Rowenta FR Bénéfice 4 multiplier par
le nb de sites déployés)

AB Tasty

Confidential

2ans de garantie 15 ans d'zngagement 30 jours pour retourner 2-5 jours de livraison
internationale réparabilité vos produits

SHOP THE LOOK

ate a -0, [
toyage sans comprom
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Challenge 2 I'implémentation

A I Trop peu d’'UGC pour couvrir le catalogue produits

m I Peu d’attention accordée au Ul/UX

Z I Les galeries UGC augmentent le temps de téléchargement des pages
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L’Optimisation nombre d’'UGC x Catalogue produit par AdAlong

Support et recommandation de I'équipe
AdAlong

Intégration live du catalogue produit : Les
UGC liés a la catégorie et a la référence
produit

Flexibilité du déploiement pour maximiser
les zones de diffusion
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Le déploiement sur le site Web

2ans de garantie 15.3ns dengagement 30 jours pour retourner 2-5 jours de livraison
internationale réparabilité vos produits

Recommandation UI/UX de I'équipe AdAlong Testé par nos consommateurs

Vérification de I'implémentation en production
par I'équipe AdAlong

Aspirateur sans Fil X-0, pour un
nettoyage sans compromis

Un déploiement en 6 semaines
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Thank You.

Should you have any question, feel free to contact us

Clemence Demerliac
CEO & Founder
clemence@adalong.com
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