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Préambule

Ce document propose uranalyse comparative entre la versiauillet 2026 (\/&2 de OneframeNB FSNBEY UASf RSOSfE 2
gggénarqueset la version 1.3 du Global Media Sustainability Framework (GM&eloppé parhdNetZercet publiée en juin

EQ 2 Q 2 S @ankfiér leS épiverdeizes méthodologiques, les écarts de périmétre et les différences de modélisatiomles .
SUE T LILINE OK S8 s T TAY ROSOFfTFANBNI 58 OKSAE RS& _YI NI doa Sy

communication.
Cette comparaison visefaciliter la compréhension des articulations possibles entre les deux référentiels, dans une logique de

complémentarité et de convergence progressive.
/' S R20dzYSyid | SGS NBFIfAAS | 9SO f QSELISNIA&AS Rdz OFoAySid .|
Points clés a retenir :

Al Sa& RSdzE NBFSNBYyGASta LI NILFIASYDH f QF YOAUA2Y O2YYdzyS RS &
Impacts carbones des campagnes de communication

A Deux niveaux de Cszparaison sont a prendre en compte : le perimetre et la modelisation_A ce stade, seuls les candik digital,
et,p_rln\tta23/u OZYLJ NFrot Sa adzNJ LISNAYSUNB Su YZRStAalFUAZY D t 2 dzNJ
périmetre.

A Les ?érimétres sont Ioba,lementa[i%nés suy les principaux canaux (digital, TVpaatio, hh |1 0> £ € QSEOSLJI A
creative,dd QS OS Y SYiS RBA $(fos parimetreAdy AMSF mais integrés dans Oneframe) et du cinéma (actuellement
non couvert par Oneframe mais inclus dans le GMSF)

A Sur le plan des modélisations, les approches convergent sur la plupart des points clés pour les canaux. Les travaupde mise a
en cours {)ouoneframeylsent un_alijgnement futur operationnel aveg le GMSF. Des differences_ subsistent toutefois, notamment
a dzNJ S YAQPGSlIdz RS AN} ydzft I NAUS RSa R2yyS$SSa Su tSa KelJZuKsa
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Quels sont les périmétres couverts
par les deux référentiels ?

Intitulé Oneframe (3.1 2026) GMSF (1.3)

Méthodologie Référentiel Méthodologie Référentiel

disponible opérationnel disponible opérationnel

Production des assets Qui Qui N/A

Digital Qui Qui Qui Qui

TV Qui Qui Qui Qui
Audio Qui Qui Qui

OOH - DOOH Qui Qui Qui

Print Oui Qui Qui Qui
Cinéma N/A Oui

Evénementiel Qui Qui N/A

Emailing Oui Oui N/A — union
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Alignement global entre Oneframe et le GMSF :
vue d’ensemble Digital, TV, Audio

[N O Intitulé GMSF Alignement Digital Alignement TV ’A.Ilg‘nemenjc AN
(périmétre uniquement)
Production des créations Non aligné (hors périmétre du GMSF)
: Qui
Asset Production Oui Oui Le stockage a été retiré de
Stockage des créations Le stockage a &té retiré de Papproche GMSF / Le stockage a été retiré de | approche G!\/IS.F/ basculé dans la section | I'approche QMSF / basc.ule
production des créations dans la section production

basculé dans la section production des créations L
des créations

Broadcast: Oui
En broadcast le transcoding est considéré inclus dans les
consommations serveurs, ce qui converge avec 'approche Oneframe
IPTV/CTV: Non aligné (mais peu significatif)
Une section spécifique sur le transcoding a été ajoutée dans le GMSF
pour les modes multicast/unicast

En attente de
'opérationnalisation du
GMSF

Manipulation des créations Asset Manipulation Modélisé dans les Corporate Overheads

Alignement partiel

Attribution de ['espace Ad Inventory Selection ’approche sur le programmatique a été affinée dans le GMSF pour permettre plusieurs modes de calcul, mais certains Oui

publicitaire convergent avec la méthodologie Oneframe
Alignement partiel
Modélisation serveurs alignée, mais I'approche Oui
ep s e : : francaise ne propose pas d’approche spécifique Modélisation serveurs alignée :

Diffusion des publicités Ad Creative Delivery CDN Modéle réseau simplifié* demandant un léger alignement nécessaire Oul
Modéle réseau simplifié* demandant un léger sur la base de données
alignement nécessaire sur la base de données

Oui
Terminaux — visionnage Consumption Aligné sur les modélisations Oui
Léger alignement nécessaire sur la base de données
Emissions support Corporate Overhead emissions Non aligné
PP P Approche spécifique du GMSF c— uhion
* A noter que les approches (GMSF et Oneframe) ne reprennent pas a ce stade totalement I'approche recommandée par ’ADEME sur la 14 = des
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Alighement global entre Oneframe et le GMSF :
vue d’ensemble OOH

Intitulé Oneframe Intitulé GMSF Alignement OOH - DOOH

Production des créations Non aligné (hors périmétre du GMSF)
Asset Production
Production des supports Périmétre: Oui
OOH Format production Modélisations: NC*
Allocation de I'espace pub. OOH: N/A
DOOH: Non aligné (mais peu significatif)
Ad Inventory Selection Approche spécifique du GMSF sur le DOOH Programmatique
Installation : stockage et livraison Périmeétre: Oui
Ad Creative Delivery Modélisations: NC*
Display : visionnage Périmeétre: Oui
OOH Ad Display & Operations Modélisations: NC*
Elimination et fin de vie Périmétre: Oui
Disposal & End-of-life Modélisations: NC*
Emissions support .
Corporate Overhead emissions Non aligné
Approche spécifique du GMSF

* La comparaison des modélisations entre le GMSF et Oneframe (UPE) n'est pas strictement possible sur ce canal : les deux référentiels reposent
sur des logiques méthodologiques différentes, I'un précisant chaque formule de calcul et valeurs, I'autre reposant sur une ACV sans détail

disponible. La mise en regard reste donc possible sur le périmétre et les valeurs chiffrées, mais pas sur les modélisations elles-mémes. union
des
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Alignement global entre Oneframe et le GMSF :
vue d’ensemble Print

Intitulé Oneframe Intitulé GMSF Alignement Print

Production des créations Non aligné (hors périmétre du GMSF)

Asset Production

Production du papier Oui

- Print Format production > Substrate production 3

Transport du papier Oui

Prestation de service d‘imprimerie et production chimies Oui

impression et emballages
Print Format production > Printing & Finishing

Stockage et livraison Alignement partiel
Le périmétre est le méme mais les allocations sont faites différemment, ce

qui en pratique pourrait mener a des écarts en valeur, avec notamment une

Ad Creative Delivery distinction dernier km pour le GMSF

Transport et fin de vie des invendus Non aligné (mais peu significatif)
Périmétre en théorie le méme, mais le GMSF propose une approche par

estimation globale de ce poste
Disposal & End-of-life

Fin de vie des produits vendus Oui

Emissions support

o Non aligné
Corporate Overhead emissions Approche spécifique du GMSF
—' union
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01. DIGITAL
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Analyse des périmétres couverts
Digital workflow - GMSF V1.3

Périmétre Oneframe — Digital
Carbon Framework (V2.1)

Production des créations*

: srimetre GSMF

Production (‘Asset PdeUCthn,) oS PEHINETE
(‘Creation’) Manipulation des créations /A

(‘Asset manipulation’)

Allocation de 'espace pub. o
Diffusion (‘Ad Inventory Selection’)
(‘Distribution’) Diffusion des publicités o

(‘Ad Creative Delivery’)
Visionnage Terminaux - visionnage s
(‘Consumption’) (‘Digital Ad Display’)
Emissions support [
(‘Corporate Overhead emission’)

* Inclut & présent le stockage des créations (‘Post-production storage’) c union

| 8 -=§ des
—> marques



Etapes et sous-étape

Utilisation
Serveurs traitant la
transmission par le
biais d'un processus
d'achat
programmatique Fabrication
Allocation de (SSP/DSP...) et fin de vie

I’espace pub.

(‘Ad Inventory

Selection’)
Transmission des Utilisation
réseaux par le biais
d'un processus
d'achat
programmatique  Fabrication
(SSP/DSP...) 2AUCENL

Analyse des modélisations —
digital (1/3)

Modélisation Oneframe

Y digital

carbon framework

AProxy chemins actifs potentiels:

Modélisation de la puissance de
calcul mobilisé et le temps de
réponse serveurs.

ADonnées serveurs génériques
(niveaux 1et 2).

AProxy chemins actifs potentiels:

Modélisation du nombre de
requétes transmises lors de la
vente selon nombre moyen de
chemins potentiels.
AModélisation de I'impact réseau
proportionnel aux Go transmis*
(poids des requétes transmises).

Modélisation GMSF V1.3

AProxy ads.txt: Estimation du
volume de l'activité
programmatique et de I'intensité
des opérations du serveur a partir
du ads.txt. Les 2 approches sont
différentes mais relativement
alignées dans la modélisation, bien
qu’en pratique cela puisse donner
des résultats différents.

ADonnées serveurs génériques
(niveaux O et 1).

AProxy ads.txt: Estimation du
volume de Pactivité
programmatique et de I'intensité
des opérations du serveur a partir
du ads.txt.

AModélisation de I'impact réseaux a
partir du « modéle simplifié des
réseaux » qui est également
proportionnel aux Go transmis*.

* A noter que les approches (GMSF et Oneframe) ne reprennent pas a ce stade totalement "'approche recommandée par TADEME sur la
modélisation des réseaux (mais sont alignées entre elles sur ce point)

Conclusions

a4

Alignement partiel sur
le proxy simplifiant
pour les premiers
niveaux, bien que
similitudes dans
’approche

N

Alignement partiel sur
le proxy simplifiant
pour les premiers
niveaux, bien que
similitudes dans
’approche

c uhnion
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Analyse des modélisations -
digital (2/3)

Etapes et sous-étape

Diffusion des
publicités

(‘Ad Creative
Delivery’)

Traitement Ad
Servers / CDN edge
node pour la diffusion
de publicités sur le
display, social et le
search

Transmission sur les
réseaux depuis I’'ad
server / CDN edge
node pour la diffusion
de publicités sur le
display, social et le
search

Utilisation

Fabrication et
fin de vie

Utilisation

Fabrication et
fin de vie

Modélisation
Oneframe

Y digital

carbon framework

AVia la quantité de données
transmises (bande passante
en sortie de serveurs)

AModélisation serveurs
génériques sans prise en
compte d’une intensité
spécifique CDN.

ADonnées serveurs génériques
(niveaux 1 et 2)

AVia la quantité de données
transmises

AModele conventionnel :
impact réseaux proportionnel
aux Go transmis* (poids de
la publicité affichée).

Modélisation
GMSF

AVia la quantité de
données transmises

AModélisation CDN et
overhead serveurs
origine.

ADonnées serveurs
génériques (niveaux O et

1)

AVia la quantité de
données transmises

A« Modéle simplifié des
réseaux » qui est
également proportionnel
aux Go transmis®*.

* A noter que les approches (GMSF et Oneframe) ne reprennent pas a ce stade totalement "'approche recommandée par TADEME sur la

modélisation des réseaux (mais sont alignées entre elles sur ce point)

Conclusions

v/

Alignement partiel en
théorie, mais en pratique le
DCF peut étre adapté pour
tenir compte de CDN, avec
néanmoins quelques écarts
dans les valeurs des bases
de données.

v/

c— uhion
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Etapes et sous-
étape

Terminaux -

visionnage
(‘Digital Ad Display’)

Analyse des modélisations —

Consommation
d’énergie et
amortissement de la
fabrication des
terminaux associés au
visionnage des
utilisateurs.

Utilisation

Fabrication et
fin de vie

digital (3/3)

Modélisation Oneframe

Y digital

carbon framework

AA partir de la puissance des
terminaux en mode actif, la
durée de visionnage pour les
formats vidéo et durée
d'exposition pour les formats
statiques

AAllocation a partir de la durée de
visionnage pour la vidéo et durée
d'exposition pour le display sur la
durée de vie utile totale des
terminaux.

ALa répartition des terminaux de
visionnage est une donnée
d'entrée a collecter.

Modélisation GMSF

AA partir de la
consommation des
terminaux, de la durée de
visionnage pour les formats
vidéo et durée d'exposition
pour les formats statiques

AAllocation a partir de la
durée de visionnage pour la
vidéo et durée d'exposition
pour le display sur la durée
de vie utile des terminaux.

AUne répartition type
existe en I’labsence de
donnée de répartition
(niveau 0).

Conclusions
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Analyse des périmeétres couverts

Périmeéetre Oneframe —

ADMTV
, T

F"roductlon desocr?atlons Hors périmetre GSMF
Production (‘Asset Production’)
(‘Creation’) Manipulation des créations -

(‘Asset man i pu Iatio n’) Prise en compte transcodage supplémentaire en unicast

Allocation de 'espace pub. v/
Diffusion (‘Ad Inventory Selection’)
(‘Distribution’) Diffusion des publicités v

(‘Ad Creative Delivery’)
Visionnage Terminaux - visionnage v
(‘Consumption’) (‘TV Ad Display’)
Emissions support (X

(‘Corporate Overhead emission’)

* Inclut & présent le stockage des créations (‘Post-production storage’) 13 = gnion
~— des
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Analyse des modélisations - TV

(1/3)

Pour Oneframe comme pour le GMSF, I'approche sur le programmatique est importée des canaux digitaux avec quelques spécificités (hombre de chemins actifs
par défaut, fichier apps-ads.txt pour les CTV...), aussi les conclusions sont similaires.

Etapes et sous-étape

Allocation de
I’espace pub.

(‘Ad Inventory
Selection’)

Transmission des
réseaux par le biais
d'un processus
d'achat
programmatique
(SSP/DSP...)

Utilisation

Serveurs traitant la
transmission par le
biais d'un processus
d'achat
programmatique
(SSP/DSP...)

Fabrication
et fin de vie

Utilisation

Fabrication
et fin de vie

Modélisation Oneframe

allianc==4
1= o5 tvvideo

AProxy chemins actifs potentiels:

Modélisation de la puissance de
calcul mobilisé et le temps de
réponse serveurs.

ADonnées serveurs génériques
(niveaux 1et 2).

AProxy chemins actifs potentiels:

Modélisation du nombre de
requétes transmises lors de la
vente selon nombre moyen de
chemins potentiels.
AModélisation de I'impact réseau

proportionnel aux Go transmis*

(poids des requétes transmises).

Modélisation GMSF V1.3

AProxy ads.txt/apps-ads.txt:

Estimation du volume de l’activité
programmatique et de I'intensité
des opérations du serveur a partir
du ads.txt. Les 2 approches sont
différentes mais relativement
alignées dans la modélisation, bien
qu’en pratique cela puisse donner
des résultats différents.

ADonnées serveurs génériques

(niveaux O et 1).

AProxy ads.txt: Estimation du

volume de Pactivité
programmatique et de I'intensité
des opérations du serveur a partir
du ads.txt.

AModélisation de I'impact réseaux a

partir du « modéle simplifié des
réseaux » qui est également
proportionnel aux Go transmis*.

* A noter que les approches (GMSF et Oneframe) ne reprennent pas a ce stade totalement "'approche recommandée par TADEME sur la
modélisation des réseaux (mais sont alignées entre elles sur ce point)

Conclusions

a4

Alignement partiel sur
le proxy simplifiant
pour les premiers
niveaux, bien que
similitudes dans
’approche

a4

Alignement partiel sur
le proxy simplifiant
pour les premiers
niveaux, bien que
similitudes dans
’approche
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Analyse des modélisations - TV

Etapes et sous-étape

Linear Broadcast
(TNT/SAT)

Diffusion des

publicites Linear Multicast

(IPTV)

(‘Ad Creative
Delivery’)

Non-linear (&
linear) unicast
(CTV/OTT/VOD...)

Serveurs
(cycle de vie
complet)

Réseaux
(cycle de vie
complet)

Serveurs /
Réseaux
(cycle de vie
complet)

Serveurs
(cycle de vie
complet)

Réseaux
(cycle de vie
complet)

(2/3)

Modélisation
Oneframe

allianc=Ye =3
= 5 tvvideo

AVia la quantité de données
transmises (bande passante
en sortie de serveurs)

AModélisation CDN et
overhead serveurs origine.

ADonnées serveurs
génériques (niveaux 1 et 2)

Aldentique unicast

AVia la quantité de données
transmises

AModeéle conventionnel :
iImpact réseaux
proportionnel aux Go
transmis* (poids de la
publicité affichée).

Modélisation GMSF

AVia la quantité de données
transmises (bande passante
en sortie de serveurs)

AModélisation CDN et
overhead serveurs origine.

APrise en compte d’autres
assets transmis lors de la
diffusion

ADonnées serveurs génériques
(niveaux O et 1)

Aldentique unicast

AVia la quantité de données
transmises

A« Modéle simplifié des
réseaux » qui est également
proportionnel aux Go
transmis*.

Conclusions

v/

Alignement global sur
I'approche de
transmission serveur et
réseaux pour les
contenus

v/

v/

Alignement global sur
I'approche de
transmission serveur et
réseaux pour les
contenus, distinction
entre lesCDN etles

serveurs origine
—> marques

* A noter que les approches (GMSF et Oneframe) ne reprennent pas a ce stade totalement I'approche recommandée par TADEME sur la modélisation des réseaux (mais sont alignées entre elles sur ce point)




Analyse des modélisations - TV

Etapes et sous-
étape

Consommation

d’énergie et
Terminaux - amortissement de la
visionnage fabrication des
(‘TV Ad Display’) terminaux associés au
visionnage des
utilisateurs.

Utilisation

Fabrication et
fin de vie

(3/3)

Modélisation Oneframe

allianc=ts =3
- 5 tvvideo

AA partir de la puissance des
terminaux en mode actif, la
durée de visionnage pour les
formats vidéo

AAllocation a partir de la durée de
visionnage pour la vidéo sur la
durée de vie utile totale des
terminaux.

ALa répartition des terminaux de
visionnage est une donnée
d'entrée a collecter.

Modélisation GMSF

AA partir de la
consommation des
terminaux, de la durée de
visionnage pour les formats
vidéo

AAllocation a partir de la
durée de visionnage pour la
vidéo sur la durée de vie
utile des terminaux.

AUne répartition type
existe en I’labsence de
donnée de répartition
(niveau 0).

Conclusions

c— uhion
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03. OOH -DOOH




Analyse des périmeétres couverts
- OOH & DOOH

Périmétre Oneframe — UCE
(périmétre seulement?*)

Production des créations
Production (‘Asset PrOdUCtion,)

ors périmetre GSMF

(‘Creation’) Production des supports v
(‘OOH Format production’)

Allocation de I'espace pub.
Diffusion (‘Ad Inventory Selection’)

(‘Distribution’) Installation : stockage et livraison

(%
(‘Ad Creative Delivery’) v
v/
v/

Display : visionnage

Visionnage (‘OOH Ad Display & Operations’)

(‘Consumption’) Elimination et fin de vie
(‘Disposal & End-of-life’)

Emissions support Q
(‘Corporate Overhead emission’)

* La comparaison des modélisations entre le GMSF et Oneframe (UCE) n'est pas strictement possible sur ce canal : les deux référentiels reposent sur
des logiques méthodologiques différentes, I'un précisant chaque formule de calcul et valeurs, I'autre reposant sur une ACV sans détail disponible.
La mise en regard reste donc possible sur le périmétre et les valeurs chiffrées, mais pas sur les modélisations elles-mémes.

c— uhion
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Analyse des périmeétres couverts
— Print

Etapes et sous-étape Périmétre Oneframe

Production des créations (‘Asset Production’) Hors périméetre GSMF

Production et transport du papier
Production (‘Print Format production > Substrate production’) v
(‘Creation’)

Prestation de service d‘imprimerie et production chimies impression et

emballages
(‘Print Format production > Printing & Finishing’)

Transport au stockage
(‘Ad Creative Delivery > Storage & Delivery > Manufacturing to storage’)

Diffusion Stockage
(‘Distribution’) 9 Négligé GSMF

v/

Transport aval (‘Ad Creative Delivery > Storage & Delivery > Storage to
POS/readers’)

Transport et fdv des invendus
Visionnage (‘Disposal & End-of-life > Unsold products’)

(‘Consumption’) | Fin de vie des produits vendus
(‘Disposal & End-of-life > Sold products’)

Emissions support (‘Corporate Overhead emission’)




—_— - Print e

Analyse des périmeétres couverts

Familles de presse Oneframe GMSF

Presse Quotidienne Régionale
Presse Quotidienne Nationale

Presse Magazine

Presse Hebdomadaire

Régionale

Presse Professionnelle

Presse gratuite d’information

CACKC KX
A N N N N NN

Presse Magazine de marque

c— uhion
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Analyse des modélisations — Print
(1/4)

Etapes et sous-étape Modélisation Oneframe Modélisation GMSF V1.3 Conclusions

SYNDICAT SYNDICAT
D . ks reGIES S Y DE LA PRESSE
h PUBLISHERS A MAGAZINE

Fabrication du

substrat papier 3 AApproche top-down par le tonnage

' artir de |a matisre ADonnées d’entrée : Nb partir du volume : Circulation x \/
Production et pfemiére (fibre vierge Production  d'impressions x format x surface (m?) x grammage/1000 —
transport du papier / conversion permettant d’estimer tonnage

Méme allocation a la
masse de papier.
Distinction

et/ou recyclée) :

?;p'letrF , production de péte,
rin orma

substrat le tonnage AFE composite intégrant la part
ADistinction FE recyclé/neuf recyclée et d’autres matériaux portée

mise en feuille, par le material_split (EF distinct)

production > énergie usine. recyclé/neuf des deux
Substrate cotés.
production’) Achermi ‘ d ADonnées d’entrée : Tonnes ADonnées d’entrée : Tonnes
pa:ie?rcrlllljnsgzzcteuur Transport transportées {é partir des tran§portées (4 partir des volumes) \/
de substrat jusqu'a amon.t du volumes) et distance (km) N et distance (km) o
fimprimeur papier AFE transport par type de véhicule AFE transport par type de véhicule
' (approche fret) (approche fret)

Remarque : Oneframe (SRP / SEPM) applique le ratio entre la surface publicitaire et la surface totale globalement en fin de calcul ; le GMSF
l'intégre a chaque étape via printed_product_advertising_ratio. Le résultat est équivalent.

c— uhion
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Analyse des modélisations — Print
(2/4)

Etapes et sous-étape Modélisation Oneframe  Modélisation GMSF Conclusions
V1.3
SYNDICAT . AT
S{P PR ¢ [ N Rt
Procédé
d'impression : - A \/
énergie des presses, A
Prestation de f'nlt'on (fagon.nage’
. découpe, reliure). R
service A
d‘|mpr|rr.19r|e et A y y
production § v/
chimies A
impression et
emballages A
‘Pri A
(‘Print Format
production > R
Printing &
Finishing’) A
A X
Remarque : S union

: .. : , .. |23 = des
printed_product_advertising_ratio. Le résultat est équivalent. = marques



